
Opsobjects: dopo Quay Eyewear balla da solo… in gioielleria
Conclusa la collaborazione con il marchio australiano, il brand campano di bijoux e orologi lancia 

il suo primo occhiale da sole declinato in sette diversi colori e fantasie, che sarà distribuito in circa duemila punti vendita 
extra canale ottico tra Italia e Spagna
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Zeiss manda gli ottici in buca
L’azienda di lenti oftalmiche lancia un evento dedicato a tutti i professionisti 

e ai loro clienti appassionati di questa disciplina sportiva

Gioielli, orologi e ora anche occhiali: dopo una prima esperienza di co-branding, 
avvenuta lo scorso anno, con Quay Eyewear, distribuita in Italia da Ob Rappresentanze, 
Opsobjects, marchio fondato nel 2010 e con sede a Tarì di Marcianise, in provincia di 
Caserta, si presenta nell’occhialeria in maniera indipendente. E lo fa proponendo un 
modello da sole tutto suo, Ops!Greta (nelle foto), «reinterpretazione dell’occhiale cat-eye 
adorato dalle grandi dive», si legge in un comunicato stampa dell’azienda. 

«Abbiamo voluto inserirci anche nell’eyewear perché ci siamo accorti del grande 
interesse verso questo tipo di prodotto da parte delle nostre consumatrici – dichiara nella 
nota Luca Giglio, partner di Opsobjects - Per questo puntiamo moltissimo sulla tattilità del 
colore. Non solo, siamo stati tra i primi a introdurre nei gioielli il marketing sensoriale. Ogni 
nostra creazione profuma delicatamente di vaniglia». 

Ops!Greta è una montatura in policarbonato con aste lucide e mascherina a finitura opaca effetto soft touch. «Un delicato contrasto che 
lo rende ancora più raffinato, come il binomio delle nuance dolci e vivaci, con le diverse tonalità e sfumature delle lenti in policarbonato 
CR39 – prosegue il comunicato - La grande attenzione e la cura nel dettaglio sono riconoscibili anche nella personalizzazione Ops, 
serigrafata all’interno e all’esterno in metallo dorato». Sette i modelli per un’ampia 
scelta di montature a giorno in tinta unita fucsia, verde, turchese e nero oppure effetto 
tartaruga,  tutte con lenti sfumate nelle gradazioni del blu, del grigio e del verde.

L’occhiale sarà distribuito all’interno della filiera già consolidata dell’azienda, 
composta principalmente da circa duemila gioiellerie indipendenti in tutta Italia 
e Spagna. «Il nuovo occhiale da sole, insieme al lancio di una borsa, fa parte di una 
strategia ben pianificata che ci porterà ad aprire dei monomarca che ospiteranno tutto 
il mondo Opsobjects fatto non solo dalle nostre collezioni - conclude nella nota Fabio 
Formisano, direttore marketing e comunicazione di Opsobjects – Ci piacerebbe, infatti, 
poter stringere accordi anche con diverse realtà affini al nostro modo di vedere».

Invitational Zeiss Golf 2015 (nella foto, la locandina) prevede tre tappe che toccheranno 
il 18 maggio l’Olgiata Golf Club di Roma, l’8 giugno l’Asolo Golf Club di Cavaso del Tomba, in 
provincia di Treviso, e il 22 giugno il Golf Club Varese di Luvinate. Si tratta di un’opportunità 
per incontrare l’azienda oftalmica sul green, partecipare a una competizione sportiva e 
scoprire le novità tecnologiche proposte al mercato nelle ultime settimane. Un’altra iniziativa 
itinerante della società di Castiglione Olona riguarda l’attività formativa della Zeiss Academy: 
caratteristiche e obiettivi del programma 2015 sono svelati da un servizio sul numero 4 di 
b2eyes magazine, in uscita.
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Safilens, la sua giornaleria per presbiti alla prova del Bcla

Presentata a opti Monaco 2015, fusion 1day presbyo (nella foto) è una lente per presbiti morbida 
a ricambio giornaliero pensata sia per coloro che incontrano problemi visivi da vicino legati all’età 
e che male si adeguano all’utilizzo di occhiali da lettura sia per quanti pensano di rinunciare alle lac 
perché non soddisfatti dei risultati. «Dal suo lancio in Germania a oggi la performance della lente è 
risultata molto alta e se complessivamente il gradimento soggettivo è superiore all’85%, in termini 
di acutezza visiva da lontano, intermedio e vicino, per i soggetti miopi si è attestato vicino all’80% - 
si legge in un comunicato di Safilens - Soggettivamente anche persone con astigmatismi fino a 1,50 
D / 2,00 D possono trarre vantaggi da questo nuovo prodotto sfruttando al meglio l’equivalente 
sferico per il vicino e intermedio». 

Per l’intera durata del prossimo congresso della Bcla «presso lo stand Safilens si effettueranno 
live fitting, applicazioni della lente aperte a tutti i visitatori, che avranno così la possibilità di testare 
in prima persona fusion 1day presbyo e constatarne la performance a tutte le distanze», conclude 
la nota. 

Direttore responsabile: Angelo Magri    Coordinamento redazionale: Francesca Tirozzi    Redazione: Nicoletta Tobia 

Supplemento al 5 maggio 2015 di b2eyes.com    reg. presso Tribunale Milano, n. 292, 17-06-2009    © La riproduzione dei contenuti è riservata

L’azienda italiana di lenti a contatto sceglie la prestigiosa manifestazione internazionale 
dedicata alla contattologia, in programma a Liverpool dal 29 al 31 maggio, 

per il lancio ufficiale sul mercato britannico di fusion 1day presbyo

Microsoft, gli occhiali “vedranno” anche le emozioni?

Per il quarantesimo anniversario dell’azienda di Bill Gates spunta il brevetto di un dispositivo 
che sarebbe in grado di leggere i volti delle persone decifrando ciò che provano

L’idea potrebbe restare chiusa in un cassetto, come i tanti brevetti che 
vengono depositati dalle aziende tecnologiche. Intanto, però, Microsoft ha 
avuto il via libera dall’ufficio brevetti Usa: come riportato da repubblica.it, 
la speciale montatura (nella foto) sarebbe in grado di leggere le emozioni di 
chi entra nel campo visivo di coloro che la indossano. 

Si ipotizzano già diversi impieghi professionali: ad esempio, durante gli 
interrogatori, i negoziati oppure i colloqui di lavoro o per un utilizzo analogo a quello dei software usati da alcune aziende a scopo di 
marketing, che decifrano l’espressione dei volti e il conseguente gradimento di un prodotto. 

Nel frattempo, prima che il dispositivo diventi realtà, Microsoft ha mostrato le applicazioni di un’altra creazione, HoloLens: si tratta 
di un visore, simile a quello per i videogiochi, che in futuro permetterà di aprire una finestra di Windows o fare una chiamata via Skype, 
fissando un ologramma proiettato sul muro. 
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