
Ottica Visus: un’altra “tessera” negli eventi in store
Prosegue con un ciclo di esposizioni, dedicate al tema “Tra ordito, trama e motivo grafico”, 
il percorso all’insegna dell’arte intrapreso cinque anni fa dal centro ottico di Spilimbergo, 

in provincia di Pordenone, per creare interesse e traffico

Scarica gratuitamente la nuova
APP di b2eyes TODAY
Disponibile su APP Store e Play Store.

L’idea di dare vita al ciclo di mostre intitolato “Avveduti” all’interno del negozio di cui è titolare 
Vania Vidotto è nata nel 2012, grazie a un’amica che lavora per la Biennale di Venezia, con l’obiettivo di 
collocare opere contemporanee fuori dai circuiti tradizionali. «Da quel primo spunto iniziale – spiega 
Vidotto a b2eyes TODAY - abbiamo pensato di creare un progetto più articolato. Ogni anno abbiamo 
scelto un filone, ad esempio la street art o il punto di vista sulle cose dei bambini. Quest’anno il tema 
è “Tra ordito, trama e motivo grafico”, incentrato soprattutto sul mosaico». La città di Spilimbergo, 
infatti, non solo è sede della Scuola Mosaicisti del Friuli e di una rassegna biennale dedicata alla tecnica 
musiva, ma dal 18 al 21 maggio ospiterà il quindicesimo Congresso dell’Associazione Internazionale 
Mosaicisti Contemporanei. 

«Per tale motivo, diversamente dalle edizioni precedenti, in cui abbiamo creato un evento in 
negozio all’inizio di ogni ciclo espositivo, quest’anno abbiamo voluto cambiare modulo legandoci a 
questo appuntamento di rilevanza internazionale: ne organizzeremo uno solo, a maggio, in un locale 
particolare di Spilimbergo dove esporrà un marchio di occhiali e una mosaicista creerà opere dal vivo 

– sottolinea Vidotto - Attualmente stiamo definendo gli accordi con Lozza Sartoriale e delineando i dettagli del piano di comunicazione, 
che come di consueto prevederà inviti personalizzati, sms, l’utilizzo di Facebook e del nostro sito». Sei sono gli artisti che espongono 
presso Ottica Visus per la rassegna 2016: Giacomo Briano (le cui opere sono state ospitate in negozio dal 13 febbraio al 5 marzo), Nicolas 
Magnant (attualmente in mostra fino al 2 aprile) e, a seguire, i mosaicisti Cristina de Leoni, Moysa Mosaics, Ivana Monasso e Federica 
Pagnucco. «I primi due artisti rientrano nel tema del motivo grafico, ma non realizzano mosaici, bensì sculture, quadri e pannelli con 
la carta – precisa l’ottica friulana – Entrambi hanno voluto anche personalizzare per noi alcune opere, traendo ispirazione dal mondo 
dell’ottica, che richiamano gli ottotipi e le tavole di Ishihara (nella foto)». Ma qual è l’obiettivo che, come imprenditrice, si prefiggeva 
Vidotti quando ha deciso di portare l’arte nel suo centro ottico? «L’idea iniziale era creare più passaggio e interesse verso il punto 
vendita, oltre che, valorizzando il talento altrui, anche migliorarne l’aspetto estetico, perché ogni volta si crea, dalla vetrina all’interno, 
un negozio più bello e coinvolgente – conclude Vidotti – Da parte della gente c’è curiosità e attenzione, ma ancora è timida nel varcare 
la porta perché pensa di dover per forza fare un acquisto. Tuttavia vedo sempre più persone che vengono a guardare le opere in vetrina: 
mi auguro che, continuando con questo progetto, si abituino e facciano il passo ulteriore. A ogni modo è un bel percorso, di cui sono 
convinta e su cui insisto, sia per cultura mia sia per offrire a chi lo desidera delle iniziative diverse, per cui non è necessario andare nelle 
città grandi: anche nei centri più piccoli come il nostro ci sono tante proposte e attività culturali, basta saperle cogliere». 
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Safilens sbarca a Singapore
L’azienda italiana di contattologia ha stretto una partnership 

con il distributore locale Advance Healthcare

Grazie a questo accordo, di durata triennale, Safilens affida ad Advance Healthcare, società 
specializzata nella commercializzazione di prodotti per la cura del bambino, articoli chirurgici, 
medicinali da banco, integratori e attrezzature mediche, la distribuzione esclusiva delle sue 
linee Safe-Gel (nella foto), Fusion e Open a Singapore.
«Quello di Singapore è un mercato nuovo per Safilens ma molto dinamico e interessante, con 
oltre il 23% della popolazione che porta lenti a contatto - commenta in una nota Vincenzo 
Bruno, amministratore unico di Safilens - Si tratta, inoltre, di un mercato piuttosto esigente e 
siamo al tempo stesso entusiasti e curiosi di approcciarlo per la prima volta».

Valverde: come eravamo 25 anni fa?

Opto In: al via una nuova campagna consumer

Il centro ottico veronese, associato Cecop da un decennio, a ottobre celebrerà ufficialmente il suo primo quarto di secolo di attività. 
Nel frattempo mette in campo una serie di iniziative speciali e di azioni sui social, che coinvolgeranno i clienti di ieri e di oggi

Dopo i positivi risultati della prima in assoluto, lanciata alla fine dello scorso anno su carta stampata e radio, 
il 15 marzo è partita la seconda, dedicata al vista-sole

In attesa della fatidica data del 5 ottobre, quando Ottica Valverde ospiterà i festeggiamenti di rito in cui 
coinvolgerà solo i propri clienti, per celebrare con loro il traguardo raggiunto e ringraziarli della loro 
fiducia e fedeltà, Massimo Rancan sta mettendo a punto una serie di iniziative collegate alle “nozze 
d’argento”. «Abbiamo aperto nel ‘91, quindi abbiamo pensato di attivare i clienti attraverso i social per 
ripercorrere, attraverso gli scatti che realizzeranno, l’evoluzione dei look legata agli occhiali da quegli 
anni a oggi – spiega a b2eyes TODAY l’ottico veronese – Gli chiederemo, per fare un esempio, di farsi 
una foto da pubblicare su Facebook con il Bomber e i Wayfarer che hanno conservato, per far vedere 
“come eravamo” 25 anni fa: chi sarà disponibile riceverà una card con cui otterrà il 25% di sconto su un 
acquisto in negozio. Sui social siamo attivi perché è un buon mezzo per interagire con il nostro target, 
che va soprattutto dai 25 ai 55 anni, e per far conoscere la nostra offerta, cercando al tempo stesso 
di trasmettere la grande importanza che diamo alla relazione umana con il cliente». Oltre a questo, ci 
saranno anche iniziative promozionali legate al numero 25, «come 25 modelli proposti per 25 giorni con uno sconto del 25% – aggiunge Rancan 
– Inoltre aggiorneremo il sito con il logo dell’anniversario e le varie attività collegate».
Rancan ha aperto il punto vendita in via della Valverde a Verona, qualche centinaia di metri di distanza dall’Arena, nel 1991, quando era 
ancora molto giovane: ad appena 24 anni, infatti, primo ottico di famiglia, si è messo in proprio rilevando l’esercizio commerciale del padre e 
trasformandolo nel suo centro. «Prima lavoravo già in un laboratorio ottico, poi il mio interesse per il settore è cresciuto e ho deciso di prendere 
il diploma di ottico – ricorda – Comunque la passione per l’aspetto tecnico è sempre rimasta forte, ho voluto da subito la strumentazione per 
assemblare gli occhiali: sapevo che era un grande punto di forza, che ancora oggi ci contraddistingue, infatti eseguiamo anche il montaggio 
internamente riuscendo a consegnare in tempi rapidi». All’inizio dell’attività, in negozio Rancan era da solo, affiancato per un breve periodo dal 
fratello che faceva il rappresentante. «Dopo qualche tempo, aumentando i clienti e ingrandendosi il centro ottico, ho cercato una persona di 
supporto – dice il professionista veneto – Ormai da quindici anni c’è con me Federica Maschi (nella foto, insieme a Rancan), cui ho insegnato 
quasi tutto ciò che so, dall’allestimento delle vetrine ai montaggi». Rimasto negli stessi locali dal 1991, il negozio, che grazie alla professionalità 
conta su una clientela abituale e affezionata, è stato ristrutturato nel 2012. «Siamo passati dal classico arredamento di una volta, tutto in legno, 
a interni moderni, declinati nei toni del bianco e nero, con una cascata d’acqua al centro – afferma Rancan – È stato un investimento notevole, 
peraltro fatto in epoca di piena crisi, ma ci credevo fortemente e ha dato buoni frutti: il traffico, infatti, è aumentato e ho conquistato una nuova 
fetta di clientela».

A dicembre Opto In si era aperto alla comunicazione al consumatore finale: una campagna stampa istituzionale, 
che è risultata apprezzata dagli associati, tanto che per questi mesi ne è stata avviata un’altra, incentrata sul 
vista-sole (nella foto) e con una promozione sui trattamenti. «In questo modo vogliamo continuare a trasferire 
al cliente finale i nostri valori aziendali – dice a b2eyes TODAY Sergio Venturini, amministratore delegato del 
network, che conta circa duecento punti vendita, prevalentemente ubicati nel nord est del paese – E su questa 
falsariga a maggio si svilupperà anche un’altra novità, la prima campagna al pubblico, sempre tramite stampa 
e radio, in collaborazione con Transitions: in questo caso la promozione riguarderà l’antiriflesso».
La campagna vista-sole avviata nei giorni scorsi terminerà il 15 aprile: le pagine del Corriere della Sera e le 
frequenze di R101 sono ancora una volta i mezzi scelti da Opto In per comunicare all’utente finale.

Ottica Visus: un’altra “tessera” negli eventi in store
Prosegue con un ciclo di esposizioni, dedicate al tema “Tra ordito, trama e motivo grafico”, 
il percorso all’insegna dell’arte intrapreso cinque anni fa dal centro ottico di Spilimbergo, 

in provincia di Pordenone, per creare interesse e traffico

Scarica gratuitamente la nuova
APP di b2eyes TODAY
Disponibile su APP Store e Play Store.

L’idea di dare vita al ciclo di mostre intitolato “Avveduti” all’interno del negozio di cui è titolare 
Vania Vidotto è nata nel 2012, grazie a un’amica che lavora per la Biennale di Venezia, con l’obiettivo di 
collocare opere contemporanee fuori dai circuiti tradizionali. «Da quel primo spunto iniziale – spiega 
Vidotto a b2eyes TODAY - abbiamo pensato di creare un progetto più articolato. Ogni anno abbiamo 
scelto un filone, ad esempio la street art o il punto di vista sulle cose dei bambini. Quest’anno il tema 
è “Tra ordito, trama e motivo grafico”, incentrato soprattutto sul mosaico». La città di Spilimbergo, 
infatti, non solo è sede della Scuola Mosaicisti del Friuli e di una rassegna biennale dedicata alla tecnica 
musiva, ma dal 18 al 21 maggio ospiterà il quindicesimo Congresso dell’Associazione Internazionale 
Mosaicisti Contemporanei. 

«Per tale motivo, diversamente dalle edizioni precedenti, in cui abbiamo creato un evento in 
negozio all’inizio di ogni ciclo espositivo, quest’anno abbiamo voluto cambiare modulo legandoci a 
questo appuntamento di rilevanza internazionale: ne organizzeremo uno solo, a maggio, in un locale 
particolare di Spilimbergo dove esporrà un marchio di occhiali e una mosaicista creerà opere dal vivo 

– sottolinea Vidotto - Attualmente stiamo definendo gli accordi con Lozza Sartoriale e delineando i dettagli del piano di comunicazione, 
che come di consueto prevederà inviti personalizzati, sms, l’utilizzo di Facebook e del nostro sito». Sei sono gli artisti che espongono 
presso Ottica Visus per la rassegna 2016: Giacomo Briano (le cui opere sono state ospitate in negozio dal 13 febbraio al 5 marzo), Nicolas 
Magnant (attualmente in mostra fino al 2 aprile) e, a seguire, i mosaicisti Cristina de Leoni, Moysa Mosaics, Ivana Monasso e Federica 
Pagnucco. «I primi due artisti rientrano nel tema del motivo grafico, ma non realizzano mosaici, bensì sculture, quadri e pannelli con 
la carta – precisa l’ottica friulana – Entrambi hanno voluto anche personalizzare per noi alcune opere, traendo ispirazione dal mondo 
dell’ottica, che richiamano gli ottotipi e le tavole di Ishihara (nella foto)». Ma qual è l’obiettivo che, come imprenditrice, si prefiggeva 
Vidotti quando ha deciso di portare l’arte nel suo centro ottico? «L’idea iniziale era creare più passaggio e interesse verso il punto 
vendita, oltre che, valorizzando il talento altrui, anche migliorarne l’aspetto estetico, perché ogni volta si crea, dalla vetrina all’interno, 
un negozio più bello e coinvolgente – conclude Vidotti – Da parte della gente c’è curiosità e attenzione, ma ancora è timida nel varcare 
la porta perché pensa di dover per forza fare un acquisto. Tuttavia vedo sempre più persone che vengono a guardare le opere in vetrina: 
mi auguro che, continuando con questo progetto, si abituino e facciano il passo ulteriore. A ogni modo è un bel percorso, di cui sono 
convinta e su cui insisto, sia per cultura mia sia per offrire a chi lo desidera delle iniziative diverse, per cui non è necessario andare nelle 
città grandi: anche nei centri più piccoli come il nostro ci sono tante proposte e attività culturali, basta saperle cogliere». 
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Safilens sbarca a Singapore
L’azienda italiana di contattologia ha stretto una partnership 

con il distributore locale Advance Healthcare

Grazie a questo accordo, di durata triennale, Safilens affida ad Advance Healthcare, società 
specializzata nella commercializzazione di prodotti per la cura del bambino, articoli chirurgici, 
medicinali da banco, integratori e attrezzature mediche, la distribuzione esclusiva delle sue 
linee Safe-Gel (nella foto), Fusion e Open a Singapore.
«Quello di Singapore è un mercato nuovo per Safilens ma molto dinamico e interessante, con 
oltre il 23% della popolazione che porta lenti a contatto - commenta in una nota Vincenzo 
Bruno, amministratore unico di Safilens - Si tratta, inoltre, di un mercato piuttosto esigente e 
siamo al tempo stesso entusiasti e curiosi di approcciarlo per la prima volta».
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PASSIONE PER LA VISTA
AMORE PER IL SOLE

dal 15 marzo al 15 aprile 2016 
Acquista due lenti da vista Opto In, 
i trattamenti per farle diventare 
da sole sono in omaggio.*

P R O M O Z I O N E

https://itunes.apple.com/it/app/b2eyes-today/id1082746001?mt=8
http://www.b2eyes.com/Content/B2EyesToday.aspx?id=cc86baa9-83e4-40c7-95f6-f7a1e2a21fbc
http://cecopgroup.com/it/
http://cecopgroup.com/it/
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Zaccagnini: optometria alla ribalta al Congresso 2016

Bruxelles, nessun problema in ecoo

Usa, dalle cellule della pelle un aiuto alla cura del glaucoma?

«Si tratta della prima volta che un evento dell’ottica si occupa, in forma complessiva ed estesa, dell’optometria, presentandone alcune valenze 
finora rimaste in secondo piano, quale il ruolo sociale che potrebbe avere l’optometrista se le sue funzioni fossero riconosciute sia a livello 

professionale sia nell’ambito dei preziosi compiti da svolgere nel Sistema Sanitario Nazionale», dichiarano a b2eyes TODAY gli organizzatori

Nella capitale belga, gravemente colpita dagli attacchi terroristici di martedì scorso, 
si trova la segreteria dell’european Council of Optometry and Optics

Un gruppo di ricercatori dell’Indiana University-Purdue University ha dimostrato che le cellule della pelle 
possono essere trasformate in cellule gangliari della retina, cioè i neuroni che conducono le informazioni visive dall’occhio al cervello, 

aprendo la strada a nuove terapie contro la patologia

Così “Optometria alla ribalta” è lo slogan che accompagnerà la diciannovesima edizione del Congresso 
Interdisciplinare, che l’Istituto Zaccagnini terrà a Bologna dal 9 all’11 aprile. «Il Congresso ruoterà su 
un tema di valenza e interesse generale, cioè “Occhio e visione: focus su ambiente, inquinamento e 
nutrizione”, ma l’approccio ai temi trattati sarà ampiamente in chiave optometrica e questo è garantito 
dalla qualità e dalla tipologia degli organismi scientifici e professionali chiamati a collaborare allo 
sviluppo dei temi congressuali – aggiungono gli organizzatori – La struttura del Congresso e il nucleo 
degli interventi sono stati curati, infatti, dai due maggiori organismi anglossassoni che si occupano 
di optometria come disciplina e professione: l’International Association of Contact Lens Educators e 
la British Contact Lens Association, cui sono dedicate le sessioni del sabato pomeriggio e del lunedì, 
intitolate “Contact Lens Day”, nonché dalla Società Optometrica Italiana e dall’Associazione Italiana di Lenti a Contatto, organizzazioni italiane 
che rappresentano un riferimento per tutti coloro che si interessano, a vari livelli e in ambiti diversi, di optometria» (nella foto: esercitazioni di 
oftalmoscopia all’Istituto Zaccagnini con simulatori digitali).

Paul Folkesson, presidente di Ecoo, ci ha fatto sapere che fortunatamente non ci sono state conseguenze per il suo staff 
di stanza a Bruxelles. Folkesson ha recentemente collaborato con la nostra testata e con Mido per il meeting sul diploma 
europeo, che si è svolto in occasione dell’ultima edizione della fiera di Milano, a fine febbraio. Secondo quanto risulta a 
b2eyes TODAY non ci sarebbero conseguenze dei gravi fatti di martedì nemmeno per altre realtà dell’ottica in quella città. 
(nella foto, una delle vignette più diffuse sul web tra quelle dedicate ai fatti, ispirata al personaggio belga di Tintin).

Secondo quanto riportato dall’agenzia di stampa Agi, lo studio, pubblicato sulla rivista scientifica Stem Cells avvierebbe lo sviluppo di nuove 
terapie in grado di prevenire o curare il glaucoma e i risultati potrebbero avere implicazioni anche per molte patologie degenerative che 
ledono il nervo ottico e conducono a cecità. Durante lo studio gli scienziati di Indianapolis hanno prelevato cellule della pelle sia da volontari 
affetti da una forma ereditaria di glaucoma sia da volontari che non soffrivano della malattia, le quali son state “riprogrammate geneticamente” 
per diventare staminali in grado di differenziarsi in qualsiasi tipo di cellula del corpo. I ricercatori hanno quindi indirizzato le cellule staminali a 
diventare cellule gangliari della retina, evidenziando che quelle ottenute dalla pelle degli individui affetti da glaucoma avevano caratteristiche 
differenti: sono infatti diventate malate e hanno iniziato a morire a un ritmo più rapido rispetto a quelle degli individui sani, pur non essendo le 
cellule della pelle dei due gruppi di pazienti in alcun modo diverse. Il team ha dichiarato che il metodo sviluppato potrebbe aiutare a scoprire 
nuovi farmaci per la malattia, sperimentando sulle cellule gangliari della retina generate in coltura dalle cellule staminali vari composti per 
vedere quali rallentano il processo di degenerazione e impediscono alle cellule di morire.
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Essilor Italia: rinnovato l’accordo con Topcon
La partnership con la filiale italiana del gruppo giapponese è stata confermata per il prossimo triennio

L’accordo prevede la distribuzione nel canale ottico della strumentazione diagnostica di Topcon sul 
territorio nazionale: prosegue dunque l’investimento di Essilor Italia nell’ambito optometrico, avviato 
qualche anno fa. «I risultati di questa partnership con un player di fascia alta e riconosciuto sul 
mercato come Topcon ci hanno finora premiato, così abbiamo deciso di rinnovarla, per offrire ai centri 
ottici una strumentazione per refrazione, applicazione di lenti a contatto e screening visivi al passo 
con l’evoluzione della tecnologia», commenta a b2eyes TODAY Christophe Di Trapani, dal marzo 2013 
responsabile della Divisione Strumenti di Essilor Italia.
Questa collaborazione rafforza ulteriormente i positivi risultati ottenuti all’ultimo Mido, dove la 
Divisione Strumenti di Essilor Italia ha presentato, tra gli altri, la mola Mr Blue 2.0, con l’innovativo 
“step bevel”, e la all in one Delta 2, per quanto riguarda l’offerta per il laboratorio dei centri ottici. Il 
salone milanese ha fatto registrare, inoltre, il debutto del rinnovato M’eye Store e il consolidamento 
del Nautilus. «Quest’anno Mido si è rivelato ancora più soddisfacente per la nostra divisione, grazie 
alla contemporanea presenza nello stand di Essilor Italia delle lenti da sole dell’azienda», sottolinea Di 

Trapani (nella foto, il TRK-2P di Topcon, che in un unico strumento racchiude autorefrattometro, keratometro, tonometro e pachimetro).

L’iniziativa “Lenti a contatto: dai libertà alla tua viSta”, presentata a fine 
novembre in occasione dell’undicesimo Convegno Assottica, ha raccolto 
un’ampia adesione. «I centri ottici di tutta Italia che si sono registrati nei 
mesi scorsi hanno ricevuto in questi giorni il materiale informativo da 
condividere con i potenziali portatori di lenti a contatto», si legge in una 
nota di Assottica Gruppo Contattologia. La lista del migliaio di centri ottici  
che hanno aderito è disponibile nella sezione rivolta al pubblico del sito 
dell’associazione.

Contact Hero (nella foto), supereroe e, al tempo stesso, mascotte della 
campagna, condurrà il pubblico interessato alla scoperta del mondo 
delle lenti a contatto, all’individuazione del tipo di lente, all’acquisizione 
delle manovre di applicazione e rimozione, delle regole di manutenzione e dell’importanza del rapporto continuativo con il proprio 
contattologo. «Contact Hero sarà protagonista anche sul web con tre video-cartoon, condivisi sui social network con un’attività di 
“viralizzazione” e visibili sul nuovo canale YouTube di Assottica - spiega il comunicato - Nei tre episodi lo vediamo partecipare a situazioni 
in cui le lenti a contatto rappresentano un vero vantaggio per i portatori: sport, bellezza e tempo libero».

«Con questa campagna Assottica Gruppo Contattologia si pone l’obiettivo di aiutare il potenziale portatore con informazioni chiare 
e aggiornate, poste in forma simpatica e sfruttando le potenzialità dei nuovi media, mettendo in primo piano l’importanza del supporto 
professionale del contattologo – dice nella nota Paola Rizzetto, neopresidente dell’organismo confindustriale - È fondamentale che la 
scelta di questo mezzo di correzione visiva avvenga sempre in modo informato e consapevole». Assottica ricorda che la campagna “Lenti 
a contatto: dai libertà alla tua viSta” «è promossa grazie al contributo non condizionato delle aziende associate Alcon, Bausch + Lomb, 
CooperVision, Johnson&Johnson Vision Care e Schalcon», si legge nella stessa nota.

Assottica, la nuova campagna informativa in mille centri ottici
È partita “Lenti a Contatto: dai libertà alla tua viSta”, rivolta ai potenziali portatori 
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il percorso all’insegna dell’arte intrapreso cinque anni fa dal centro ottico di Spilimbergo, 
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L’idea di dare vita al ciclo di mostre intitolato “Avveduti” all’interno del negozio di cui è titolare 
Vania Vidotto è nata nel 2012, grazie a un’amica che lavora per la Biennale di Venezia, con l’obiettivo di 
collocare opere contemporanee fuori dai circuiti tradizionali. «Da quel primo spunto iniziale – spiega 
Vidotto a b2eyes TODAY - abbiamo pensato di creare un progetto più articolato. Ogni anno abbiamo 
scelto un filone, ad esempio la street art o il punto di vista sulle cose dei bambini. Quest’anno il tema 
è “Tra ordito, trama e motivo grafico”, incentrato soprattutto sul mosaico». La città di Spilimbergo, 
infatti, non solo è sede della Scuola Mosaicisti del Friuli e di una rassegna biennale dedicata alla tecnica 
musiva, ma dal 18 al 21 maggio ospiterà il quindicesimo Congresso dell’Associazione Internazionale 
Mosaicisti Contemporanei. 

«Per tale motivo, diversamente dalle edizioni precedenti, in cui abbiamo creato un evento in 
negozio all’inizio di ogni ciclo espositivo, quest’anno abbiamo voluto cambiare modulo legandoci a 
questo appuntamento di rilevanza internazionale: ne organizzeremo uno solo, a maggio, in un locale 
particolare di Spilimbergo dove esporrà un marchio di occhiali e una mosaicista creerà opere dal vivo 

– sottolinea Vidotto - Attualmente stiamo definendo gli accordi con Lozza Sartoriale e delineando i dettagli del piano di comunicazione, 
che come di consueto prevederà inviti personalizzati, sms, l’utilizzo di Facebook e del nostro sito». Sei sono gli artisti che espongono 
presso Ottica Visus per la rassegna 2016: Giacomo Briano (le cui opere sono state ospitate in negozio dal 13 febbraio al 5 marzo), Nicolas 
Magnant (attualmente in mostra fino al 2 aprile) e, a seguire, i mosaicisti Cristina de Leoni, Moysa Mosaics, Ivana Monasso e Federica 
Pagnucco. «I primi due artisti rientrano nel tema del motivo grafico, ma non realizzano mosaici, bensì sculture, quadri e pannelli con 
la carta – precisa l’ottica friulana – Entrambi hanno voluto anche personalizzare per noi alcune opere, traendo ispirazione dal mondo 
dell’ottica, che richiamano gli ottotipi e le tavole di Ishihara (nella foto)». Ma qual è l’obiettivo che, come imprenditrice, si prefiggeva 
Vidotti quando ha deciso di portare l’arte nel suo centro ottico? «L’idea iniziale era creare più passaggio e interesse verso il punto 
vendita, oltre che, valorizzando il talento altrui, anche migliorarne l’aspetto estetico, perché ogni volta si crea, dalla vetrina all’interno, 
un negozio più bello e coinvolgente – conclude Vidotti – Da parte della gente c’è curiosità e attenzione, ma ancora è timida nel varcare 
la porta perché pensa di dover per forza fare un acquisto. Tuttavia vedo sempre più persone che vengono a guardare le opere in vetrina: 
mi auguro che, continuando con questo progetto, si abituino e facciano il passo ulteriore. A ogni modo è un bel percorso, di cui sono 
convinta e su cui insisto, sia per cultura mia sia per offrire a chi lo desidera delle iniziative diverse, per cui non è necessario andare nelle 
città grandi: anche nei centri più piccoli come il nostro ci sono tante proposte e attività culturali, basta saperle cogliere». 
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Safilens sbarca a Singapore
L’azienda italiana di contattologia ha stretto una partnership 

con il distributore locale Advance Healthcare

Grazie a questo accordo, di durata triennale, Safilens affida ad Advance Healthcare, società 
specializzata nella commercializzazione di prodotti per la cura del bambino, articoli chirurgici, 
medicinali da banco, integratori e attrezzature mediche, la distribuzione esclusiva delle sue 
linee Safe-Gel (nella foto), Fusion e Open a Singapore.
«Quello di Singapore è un mercato nuovo per Safilens ma molto dinamico e interessante, con 
oltre il 23% della popolazione che porta lenti a contatto - commenta in una nota Vincenzo 
Bruno, amministratore unico di Safilens - Si tratta, inoltre, di un mercato piuttosto esigente e 
siamo al tempo stesso entusiasti e curiosi di approcciarlo per la prima volta».
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