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Cirillo Marcolin

Marcolin: Milano
deve collaborare
Il  nuovo  presidente  Fiamp
chiede  il  supporto  da  parte
delle  istituzioni,  con  un
progetto  che  leghi
maggiormente  il  territorio
alle  fiere  rappresentative
delle  associazioni

«La  città  di  Milano  deve
ulteriormente  impegnarsi  a
valorizzare  il  sistema
fieristico  legato
all’accessorio  moda,  più  di
quanto  già  in  atto  con
Milano  Fashion  City  che  da
semplice slogan è diventato
un  vero  e  proprio  progetto,
ideato  dalla  Camera  di
Commercio,  insieme  al
Comune e alla Camera della
Moda»,  si  legge  in  una  nota
della  Federazione  che
raccoglie  le  associazioni
degli  accessori  moda  e  per
la  persona,  in  occasione
dell’elezione  alla  presidenza
di  Cirillo  Marcolin,
vicepresidente di  Anfao con
delega al  Mido.  [...]

Lo speciale box, per lei e per lui, contenente

un occhiale Mykita e un prodotto dedicato

alla bellezza

Mykita, un vero
kit da fashion
victim
Il brand tedesco, in
collaborazione con la casa
di cosmetica Uslu Airlines,
ha ideato uno speciale box,
per lei e per lui, contenente
un occhiale e un prodotto
dedicato alla bellezza

Il  marchio  di  eyewear
propone  tre  variazioni  sul
tema  del  celebre  modello
Aviator,  ognuno  dei  quali
v iene  aff iancato  da  un
prodotto  di  cosmesi  sulle
s t e s s e  g r a d a z i o n i
cromatiche  dell’occhiale,
appositamente creato dalla
casa tedesca per lo speciale
evento. Il kit, “Eva” per lei e
“Bob” per  lui,  presenta dei
n o m i  i s p i r a t i  a  d u e
d e s t i n a z i o n i ,
rispettivamente Bora Bora in
Pol inesia  ed  Evenes  in
Norvegia  e  contribuisce  a
rendere ancora più originale
questo cofanetto fashion.

B2Eyes: oggi il quotidiano, domani la radio
Finalmente arriva il primo vero daily dedicato agli operatori dell’ottica: B2Eyes

Today, una rivoluzione nella comunicazione trade, l’informazione quotidiana
realizzata dai professionisti della comunicazione che tutti i giorni ricercano e

rielaborano per i lettori le notizie più interessanti

Oltre a informare puntualmente i lettori con una selezione di news legate al
settore dell’ottica, l’obiettivo di B2Eyes Today è distinguersi da tutti i mezzi
d’informazione che il  mercato propone oggi,  come newsletter  più  o  meno
rimodernate  che  non  hanno  altra  funzione  che  quella  di  “raccoglitore”  di
qualsiasi velina venga inviata dalle aziende: attraverso il lavoro di un team di
giornalisti  e  collaboratori  specializzati,  B2Eyes  è  in  grado  di  mettere  a
disposizione  dei  lettori  un’informazione  di  ampio  respiro  e  dettagliata.  A
B2Vision siamo convinti, infatti, che proprio in momenti difficili come l’attuale
bisogna  investire  nella  comunicazione.  L’ottico,  il  suo  fornitore,  l’agente,
l’addetto stampa, il funzionario di associazione: tutti gli operatori del settore,
insomma, hanno “fame” ogni giorno di notizie puntuali e serie. Da qui il lancio di
B2Eyes Today: un quotidiano che dal lunedì al venerdì arriverà nelle mail degli
oltre 9 mila utenti (di cui più di 7.000 ottici), registrati al channel di b2eyes, i
quali potranno sfogliarlo e leggerlo su computer o tablet e persino stamparlo.
Basta  un  click,  infatti,  e  si  aprirà  loro  un  pdf  di  facile  consultazione.  Le
informazioni  contenute  non  si  sovrapporranno  con  quelle,  di  alto  profilo
professionale, contenute su b2eyes.com, che verranno sempre raccolte nella
newsletter del lunedì. B2Eyes Today, infatti, offrirà una panoramica di quanto
succede nel settore dell’ottica e non solo, con curiosità, informazioni dalle
imprese, pareri di esperti, rubriche fisse, commenti. L’approfondimento rimane,
invece, destinato a b2eyes magazine, con le sue 11 uscite all’anno per gli oltre
8 mila professionisti, che ogni mese lo ricevono sulla loro scrivania [...]
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Addio a Matteuzzi, anima di Cso
L’imprenditore toscano, che avrebbe compiuto 85 anni a luglio, fondatore insieme a Sergio Mura

dell’azienda toscana di strumenti diagnostici, si è spento nella notte di sabato scorso

«Quasi fino all’ultimo è rimasto comunque in azienda – racconta a b2eyes TODAY Riccardo 
Nicoletti, responsabile commerciale di Cso, entrato nell’impresa di Scandicci nel 2002 – E ci è 
rimasto non solo con la presenza, ma attivo e vitale nelle riunioni, nelle decisioni strategiche da 
prendere, nello sviluppo dei prossimi prodotti da lanciare sul mercato». Di Matteuzzi, Nicoletti 
ricorda anche la grande cordialità e affabilità che ne hanno caratterizzato la figura, a livello sia 
personale sia professionale. A Luciano Sassano, il suo primo collaboratore, entrato in Cso nel 
lontano 1972 e ancora oggi punto di riferimento dell’azienda, piace ricordare anche l’altra sua 
grande passione. «Al pari dell sua professione Giuseppe amava il suo orto, il legame con la terra 
e la sua terra, visto che sorge a poca distanza dalla sede della Cso – dice Sassano – E anche 
l’orto, come il lavoro appunto, ha voluto curarlo fino a poche ore prima della sua scomparsa».

La storia di Giuseppe Matteuzzi (nella foto, tratta dal servizio sui 45 anni di Cso in b2eyes 
magazine del maggio 2012, Matteuzzi tra Mura e Sassano) è indissolubilmente legata a quella 
di Sergio Mura: insieme, nel 1967, nel cuore di Firenze aprirono un piccolo laboratorio di 
oftalmometri e, successivamente, anche di lampade a fessura, che nel corso degli anni 
sarebbe diventato una realtà da oltre 150 dipendenti, con un business internazionale 
rivolto sia ai centri ottici sia agli studi oftalmologici. Un’attività che ha ricevuto numerosi 
riconoscimenti in entrambi i settori, dal punto di vista scientifico e imprenditoriale. Oggi la 
tradizione e l’esperienza di Matteuzzi sono portate avanti in Cso, tra gli altri, dal figlio Marco.
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Lindberg, minimalista… un corno!
La rivista inglese Wallpaper, considerata un’autorità nel campo dell’architettura, della moda, dell’arte e del design contemporaneo,

ha attribuito all’azienda danese il Design Award 2015 nella categoria “Best technique” per la sua linea Horn glasses

Milan | 28 Feb | 1-2 Mar | 2015

Eyewear Show

I Wallpaper Design Awards sono stati consegnati il 15 gennaio nel corso di una 
cerimonia presso la casa d’asta Bonham a Londra, alla presenza dei più autorevoli 
creativi dei settori coinvolti. Lindberg si è assicurata il riconoscimento con la linea di 
occhiali in corno (nella foto alcuni modelli). Tre anni fa il brand danese decise di utilizzare 
il corno, adattandolo all’estetica minimalista che storicamente lo contraddistingue. «Il 
marchio – si legge in una nota dell’azienda – utilizza strisce di corno di bufalo laminate, 
assemblate con una colla speciale dalla composizione segreta. Nelle collezioni più 
recenti Lindberg le ha combinate con ponte, aste e cerniere in titanio per creare degli 
occhiali che fondono la colorazione e il calore unici del corno con una leggerezza e un 
comfort senza precedenti». (N. T.)
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Mido: un po’ per business, un po’ per piacere
Conferma del Design Lab e lancio di LabAcademy. E l’incontro tra vista e olfatto. Dante Caretti (nella foto) anticipa a b2eyes TODAY 

alcune novità della rassegna fieristica, in programma a Milano dal 28 febbraio al 2 marzo

Tutta l’immagine del salone è cambiata, non solo il logo e la 

comunicazione. La nuova direzione artistica di Mido Design Lab di Caretti 

darà i primi frutti già a partire dalla prossima edizione. In primo luogo, il 

salone milanese rafforzerà uno dei suoi principali obiettivi, ricercare 

nuovi talenti, e lo farà attraverso una nuova istituzione, la LabAcademy. 

«Si tratta un incubatore di idee, uno spazio molto particolare – spiega al 

nostro quotidiano Caretti – I protagonisti saranno venti nuovi artisti che non 

hanno mai partecipato, con un progetto di prodotto e di comunicazione, a 

Mido. L’area espositiva riprodurrà una voliera a indicare il messaggio “Non 

facciamoceli scappare” e sarà riservata a un’accurata selezione di designer 

emergenti del settore dell’eyewear». A Lab Academy sarà presente, inoltre, 

anche un’area dedicata alla discussione e al confronto. «Andiamo a Mido 

per fare business, ma anche per divertirci», afferma l’esperto.

Novità anche nei percorsi. «Saranno più facili da individuare rispetto a quelli delle edizioni precedenti – racconta ancora Caretti - per una 

fiera imperniata sulla visibilità». E se il senso della vista viene toccato con una nuova disposizione degli stand e dei corridoi, anche l’olfatto 

sarà stimolato. «Mido vuole, infatti, andare incontro ai sensi, non vuole essere una semplice fiera tradizionale. Grande sorpresa di questa 

edizione sarà la profumazione di alcune aree espositive», conclude Caretti. 
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Essilor, per l’indoor lancia Eyezen
È il nome delle nuove lenti che andranno a innovare e rafforzare questo segmento di mercato per la multinazionale oftalmica
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Eyewear Show

Gli stili di vita risultano in costante evoluzione, le persone 

presentano modalità ed esigenze sempre più diverse, anche 

in ambito visivo. È partendo da questi presupposti che Essilor 

ha pensato a una doppia famiglia di lenti oftalmiche, Eyezen 

appunto, sia per l’ametrope sia per il presbite, che sul mercato 

italiano verrà lanciata dalla prossima primavera.

http://www.mido.it
http://www.visionottica.it
http://www.visionottica.it
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Comune e alla Camera della
Moda»,  si  legge  in  una  nota
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B2Eyes: oggi il quotidiano, domani la radio
Finalmente arriva il primo vero daily dedicato agli operatori dell’ottica: B2Eyes

Today, una rivoluzione nella comunicazione trade, l’informazione quotidiana
realizzata dai professionisti della comunicazione che tutti i giorni ricercano e

rielaborano per i lettori le notizie più interessanti

Oltre a informare puntualmente i lettori con una selezione di news legate al
settore dell’ottica, l’obiettivo di B2Eyes Today è distinguersi da tutti i mezzi
d’informazione che il  mercato propone oggi,  come newsletter  più  o  meno
rimodernate  che  non  hanno  altra  funzione  che  quella  di  “raccoglitore”  di
qualsiasi velina venga inviata dalle aziende: attraverso il lavoro di un team di
giornalisti  e  collaboratori  specializzati,  B2Eyes  è  in  grado  di  mettere  a
disposizione  dei  lettori  un’informazione  di  ampio  respiro  e  dettagliata.  A
B2Vision siamo convinti, infatti, che proprio in momenti difficili come l’attuale
bisogna  investire  nella  comunicazione.  L’ottico,  il  suo  fornitore,  l’agente,
l’addetto stampa, il funzionario di associazione: tutti gli operatori del settore,
insomma, hanno “fame” ogni giorno di notizie puntuali e serie. Da qui il lancio di
B2Eyes Today: un quotidiano che dal lunedì al venerdì arriverà nelle mail degli
oltre 9 mila utenti (di cui più di 7.000 ottici), registrati al channel di b2eyes, i
quali potranno sfogliarlo e leggerlo su computer o tablet e persino stamparlo.
Basta  un  click,  infatti,  e  si  aprirà  loro  un  pdf  di  facile  consultazione.  Le
informazioni  contenute  non  si  sovrapporranno  con  quelle,  di  alto  profilo
professionale, contenute su b2eyes.com, che verranno sempre raccolte nella
newsletter del lunedì. B2Eyes Today, infatti, offrirà una panoramica di quanto
succede nel settore dell’ottica e non solo, con curiosità, informazioni dalle
imprese, pareri di esperti, rubriche fisse, commenti. L’approfondimento rimane,
invece, destinato a b2eyes magazine, con le sue 11 uscite all’anno per gli oltre
8 mila professionisti, che ogni mese lo ricevono sulla loro scrivania [...]
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Addio a Matteuzzi, anima di Cso
L’imprenditore toscano, che avrebbe compiuto 85 anni a luglio, fondatore insieme a Sergio Mura

dell’azienda toscana di strumenti diagnostici, si è spento nella notte di sabato scorso

«Quasi fino all’ultimo è rimasto comunque in azienda – racconta a b2eyes TODAY Riccardo 
Nicoletti, responsabile commerciale di Cso, entrato nell’impresa di Scandicci nel 2002 – E ci è 
rimasto non solo con la presenza, ma attivo e vitale nelle riunioni, nelle decisioni strategiche da 
prendere, nello sviluppo dei prossimi prodotti da lanciare sul mercato». Di Matteuzzi, Nicoletti 
ricorda anche la grande cordialità e affabilità che ne hanno caratterizzato la figura, a livello sia 
personale sia professionale. A Luciano Sassano, il suo primo collaboratore, entrato in Cso nel 
lontano 1972 e ancora oggi punto di riferimento dell’azienda, piace ricordare anche l’altra sua 
grande passione. «Al pari dell sua professione Giuseppe amava il suo orto, il legame con la terra 
e la sua terra, visto che sorge a poca distanza dalla sede della Cso – dice Sassano – E anche 
l’orto, come il lavoro appunto, ha voluto curarlo fino a poche ore prima della sua scomparsa».

La storia di Giuseppe Matteuzzi (nella foto, tratta dal servizio sui 45 anni di Cso in b2eyes 
magazine del maggio 2012, Matteuzzi tra Mura e Sassano) è indissolubilmente legata a quella 
di Sergio Mura: insieme, nel 1967, nel cuore di Firenze aprirono un piccolo laboratorio di 
oftalmometri e, successivamente, anche di lampade a fessura, che nel corso degli anni 
sarebbe diventato una realtà da oltre 150 dipendenti, con un business internazionale 
rivolto sia ai centri ottici sia agli studi oftalmologici. Un’attività che ha ricevuto numerosi 
riconoscimenti in entrambi i settori, dal punto di vista scientifico e imprenditoriale. Oggi la 
tradizione e l’esperienza di Matteuzzi sono portate avanti in Cso, tra gli altri, dal figlio Marco.
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Lindberg, minimalista… un corno!
La rivista inglese Wallpaper, considerata un’autorità nel campo dell’architettura, della moda, dell’arte e del design contemporaneo,

ha attribuito all’azienda danese il Design Award 2015 nella categoria “Best technique” per la sua linea Horn glasses
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Eyewear Show

I Wallpaper Design Awards sono stati consegnati il 15 gennaio nel corso di una 
cerimonia presso la casa d’asta Bonham a Londra, alla presenza dei più autorevoli 
creativi dei settori coinvolti. Lindberg si è assicurata il riconoscimento con la linea di 
occhiali in corno (nella foto alcuni modelli). Tre anni fa il brand danese decise di utilizzare 
il corno, adattandolo all’estetica minimalista che storicamente lo contraddistingue. «Il 
marchio – si legge in una nota dell’azienda – utilizza strisce di corno di bufalo laminate, 
assemblate con una colla speciale dalla composizione segreta. Nelle collezioni più 
recenti Lindberg le ha combinate con ponte, aste e cerniere in titanio per creare degli 
occhiali che fondono la colorazione e il calore unici del corno con una leggerezza e un 
comfort senza precedenti». (N. T.)
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Jobs Act, nuovi sussidi di disoccupazione

Maffioletti: una storia nobile e a lieto fine

Come anticipato su questo quotidiano (vedi b2eyes TODAY del 22 dicembre), è online sul sito di Federgruppi Ottica “Milano 2001, un sogno che 
si avvera: il corso di Ottica e Optometria in Università”, l’articolo del professionista e docente bergamasco, nato dal lavoro realizzato un anno fa 

per la rubrica Amarcord di b2eyes magazine. Qui ne presentiamo l’introduzione dell’autore

Dis-Coll - Si tratta dell’indennità prevista per i lavoratori atipici, ovvero parasubordinati, iscritti alla gestione separata dell’Inps, che 
abbiano almeno tre mesi di contributi nel periodo compreso tra il 1° gennaio 2014 e la data in cui si perde il lavoro e un’anzianità lavorativa 
di almeno 30 giorni nel 2015. Naspi - È la nuova indennità di disoccupazione che sostituirà l’Aspi, a partire dal 1° maggio 2015. Per 
usufruirne bisogna avere un’anzianità lavorativa non inferiore alle 13 settimane nei quattro anni precedenti alla data in cui si perde il lavoro, 
a condizione di aver lavorato almeno 18 giorni nell’ultimo anno. Social Card Disoccupati 2015 - La Social Card è una carta acquisti per i 
lavoratori che perdono il proprio posto di lavoro, in cui viene accreditato mensilmente un bonus economico che può andare da 231 euro a 
400 euro al mese, in base alla composizione del nucleo familiare. Hanno diritto a questo sussidio coloro che presentano i seguenti requisiti:

• i cittadini italiani o comunitari;
• i cittadini extracomunitari con permesso di soggiorno regolare da almeno 1 anno nel comune in cui si presenta domanda;
• i residenti in una delle regioni di Sardegna, Sicilia, Calabria, Basilicata, Puglia, Abruzzo, Molise e Campania o nei comuni di Bari, 

Bologna, Catania, Firenze, Genova, Milano, Napoli, Palermo, Roma, Torino, Venezia e Verona.         info@zaccariottoefurlan.it

In questo racconto, ho ripercorso il periodo in cui la chiusura dell’Istituto Superiore 
di Scienze Optometriche “Giuseppe Ricco” di Milano e l’apertura del corso di laurea 
in Ottica e Optometria dell’Università degli Studi di Milano Bicocca hanno introdotto, 
finalmente anche in Italia, la formazione scolastica dei nostri giovani colleghi in ambito 
accademico.

L’ho scritto di buon grado, accompagnato dalla soddisfazione di narrare una storia 
nobile e a lieto fine. Ho riportato con precisione i fatti, i luoghi, le date e i nomi di 
uomini e donne che, con il loro lavoro, hanno consentito l’ingresso dell’Optometria nel 
mondo accademico italiano. Anche se non è possibile tratteggiare tanta vita in poche 
pagine, il mio scritto vuole essere un gesto di riguardo e di stima nei loro confronti, 
nella persuasione che non vada così del tutto disperso il senso di appartenenza alla 
scuola che ci ha visti, con grande impegno, lavorare insieme in quei formidabili anni. 
L’ho scritto con attenzione e responsabilità cercando di rivivere, fare ordine, capire e 
farmi capire. Non ho riempito queste pagine per il gusto di fare i riccioli alle parole o per ricevere i complimenti dei colleghi, bensì per ricordare 
e restituire alla nostra memoria collettiva gli avvenimenti, le situazioni, le atmosfere e le emozioni che in quel periodo ho vissuto. Come autore, 
la mia speranza è che alcuni spunti di questo racconto risultino interessanti per chi legge, arricchendone la conoscenza e la consapevolezza di 
essere parte di questa storia che continua. La mia aspirazione è quella di fornire a chi legge uno strumento ottico adeguato e preciso: l’opera di 
chi scrive è, infatti, soltanto uno strumento ottico che l’autore offre al lettore per permettergli di discernere quello che, senza quello scritto, egli 
non avrebbe visto dentro se stesso (Proust M., Alla ricerca del tempo perduto, Einaudi, Torino, 1950).
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Con la recente riforma del mercato del lavoro dal 2015 è stata tolta l’Aspi, mentre sono state introdotte la Dis-Coll, la Naspi 
e la social card Disoccupati

Settembre 2006, U16, inaugurazione del dipinto di Rosangela 
Secchi “L’occhio e l’optometria”: da sinistra, Silvia Tavazzi, 
Alessandro Borghesi, Rosangela Secchi e Silvio Maffioletti
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